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№ 

 

Тема самостоятельной работы Часы 

(академ.) 

2 семестр 

1 Современные виды маркетинговых коммуникаций в здравоохранении 81 

Раздел 1. Формирование коммуникационной политики медицинской органи-

зации 
10 

Раздел 2. Координация каналов и инструментов взаимодействия с целевыми 

аудиториями 
10 

Раздел 3. Проектирование рекламных сообщений и кампаний в сфере меди-

цинских услуг 
10 

Раздел 4. Практическое применение рекламных инструментов в деятельности 

медицинской организации 
10 

Раздел 5. Использование связей с общественностью, персональных контактов 

и стимулирующих мероприятий 
10 

Раздел 6. Комплексные и бренд-ориентированные решения в коммуникацион-

ной деятельности 
10 

Раздел 7. Цифровые каналы, интернет-коммуникации и SMM-продвижение 

медицинских услуг 
10 

Раздел 8. Повышение результативности и оценка эффективности коммуника-

ционной стратегии медицинской организации 
10 

Контрольный раздел 1 
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